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In Balance ganz leicht

Bildbeschreibung1)

Eine Werbetafel wirbt für
”
Wasser und zeigt eine Fotografie von einem bärtigen Mann in einer Yoga-

Pose, einer Glasflasche und einem Kasten mit Wasserflaschen.

Analyse1)

Diese Fotografie fängt eine Straßenszene ein, die von einer großen Werbetafel dominiert wird, die an
der Seite eines weißen Gebäudes angebracht ist. Die Werbetafel zeigt eine Werbung für Hirschquelle
Mineralwasser, die eine Person in einer Yoga-Pose, eine Wasserflasche und einen Sechserträger mit Was-
serflaschen zeigt. Der Slogan der Werbung lautet quot;In Balance ganz leichtquot;. Die Architektur des
Gebäudes umfasst Fenster mit einem Rastermuster und eine Tür mit geometrischen Fliesen. Die Kom-
position der Fotografie betont die Gegenüberstellung der kommerziellen Werbung mit der städtischen
Umgebung.
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Bilddaten

Typ / Größe Durch Web Link

Aufnahme Digital Frank Titze
Entwicklung — —
Vergrößerung — —
Scanning — —
Bearbeitung Digital Frank Titze

Aufnahme Bearbeitung Veröffentlicht

Daten 05/2023 06/2023 06/2024

Breite Höhe Bits/Farbe

Original-Größe 5012 px 5012 px 16

Verhältnis ca. 1 1 —

Aufnahme 24x36 mm

Ort —

Titel (Deutsch) In Balance ganz leicht

Anmerkungen

1)Text ist AI generiert - Noch NICHT überprüft und/oder korrigiert
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      A billboard advertises 'Hirschquelle' water, featuring an photograph of a bearded man in a yoga pose, a glass bottle, and a crate of water bottles.
    
    
      Eine Werbetafel wirbt für 'Hirschquelle' Wasser und zeigt eine Fotografie von einem bärtigen Mann in einer Yoga-Pose, einer Glasflasche und einem Kasten mit Wasserflaschen.
    
    
      This photograph captures a street scene dominated by a large advertising billboard attached to the side of a white building. The billboard features an advertisement for Hirschquelle mineral water, showcasing a person in a yoga pose, a bottle of water, and a six-pack carrier of water bottles. The advertisement's tagline is "In Balance ganz leicht" (In Balance, very easy). The building's architecture includes windows with a grid pattern and a doorway with geometric tilework. The photograph's composition emphasizes the juxtaposition of the commercial advertisement with the urban environment.
    
    
      Diese Fotografie fängt eine Straßenszene ein, die von einer großen Werbetafel dominiert wird, die an der Seite eines weißen Gebäudes angebracht ist. Die Werbetafel zeigt eine Werbung für Hirschquelle Mineralwasser, die eine Person in einer Yoga-Pose, eine Wasserflasche und einen Sechserträger mit Wasserflaschen zeigt. Der Slogan der Werbung lautet "In Balance ganz leicht". Die Architektur des Gebäudes umfasst Fenster mit einem Rastermuster und eine Tür mit geometrischen Fliesen. Die Komposition der Fotografie betont die Gegenüberstellung der kommerziellen Werbung mit der städtischen Umgebung.
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