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Big Seekers Jungle

Bildbeschreibung1)

Diese Fotografie zeigt zwei gelbe Ampeln vor dem Hintergrund eines Gebäudes und einer Werbetafel
mit Personen- und Naturszenen.

Analyse1)

Diese Fotografie stellt urbane Elemente modernen Werbeelementen gegenüber. Ein Satz leuchtend
gelber Ampeln, die sowohl Rot als auch Grün anzeigen, verankert die linke Seite der Fotografie und
kontrastiert mit der Backsteinfassade eines Gebäudes. Rechts zeigt eine große Werbetafel ein mo-
dernes Design mit dem Schriftzug quot;Big Seekersquot; sowie verschiedenen Figuren und dem Text
quot;OUTFRONT/PRIMEquot; vor dem Hintergrund üppigen Grüns und einer menschlichen Figur. Die
Komposition fängt die Schnittstelle zwischen traditioneller städtischer Infrastruktur und zeitgenössischem
Marketing ein und regt zur Reflexion über die sich entwickelnde Landschaft städtischer Räume an.
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010871 - Big Seekers Jungle

Bilddaten

Typ / Größe Durch Web Link

Aufnahme Digital Frank Titze
Entwicklung — —
Vergrößerung — —
Scanning — —
Bearbeitung Digital Frank Titze

Aufnahme Bearbeitung Veröffentlicht

Daten 09/2019 10/2019 07/2023

Breite Höhe Bits/Farbe

Original-Größe 7460 px 3232 px 16

Verhältnis ca. 2.31 1 —

Aufnahme 24x36 mm

Ort —

Titel (Deutsch) Big Seekers Dschungel

Anmerkungen

1)Text ist AI generiert - Noch NICHT überprüft und/oder korrigiert
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      This photograph shows two yellow traffic lights against a backdrop of a building and a billboard with people and nature scenes.
    
    
      Diese Fotografie zeigt zwei gelbe Ampeln vor dem Hintergrund eines Gebäudes und einer Werbetafel mit Personen- und Naturszenen.
    
    
      This photograph juxtaposes urban elements with modern advertising. A set of vibrant yellow traffic lights, displaying both red and green, anchors the left side of the frame, contrasting with the brick facade of a building. To the right, a large advertising billboard displays a modern design, featuring the phrase "Big Seekers" along with various figures and the text "OUTFRONT/PRIME" against a backdrop of lush greenery and a human figure. The composition captures the intersection of traditional city infrastructure and contemporary marketing, prompting reflection on the evolving landscape of urban spaces.
    
    
      Diese Fotografie stellt urbane Elemente modernen Werbeelementen gegenüber. Ein Satz leuchtend gelber Ampeln, die sowohl Rot als auch Grün anzeigen, verankert die linke Seite der Fotografie und kontrastiert mit der Backsteinfassade eines Gebäudes. Rechts zeigt eine große Werbetafel ein modernes Design mit dem Schriftzug "Big Seekers" sowie verschiedenen Figuren und dem Text "OUTFRONT/PRIME" vor dem Hintergrund üppigen Grüns und einer menschlichen Figur. Die Komposition fängt die Schnittstelle zwischen traditioneller städtischer Infrastruktur und zeitgenössischem Marketing ein und regt zur Reflexion über die sich entwickelnde Landschaft städtischer Räume an.
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