010818

no better pet food

Bildbeschreibung!

Eine geschaftige Stadtszene mit Werbetafeln fiir Nulo und Hilton, mit einem Lieferwagen und FuBgangern
im Vordergrund.

Analyse?)

Diese lebendige StraBenszene fangt die pulsierende Energie einer Stadt ein, mdglicherweise New York,
mit ihren hoch aufragenden Gebauden, die mit riesigen Werbetafeln geschmiickt sind. Die Fotografie
wird von Werbung fiir quot;nuloquot; Tierfutter und dem ikonischen quot;Hiltonquot;-Schild dominiert,
was ein Gefiihl kommerzieller Intensitit erzeugt. Ein teilweise sichtbarer, weiBer Lieferwagen deutet auf
die standige Bewegung und Aktivitat hin, die typisch fiir das stadtische Leben ist. FuBgédnger sind beim
Gehen zu sehen, was dem ansonsten iiberwiltigenden Vorhandensein von Werbung und Architektur
ein menschliches Element verleiht. Die Fotografie ist so komponiert, dass die Vertikalitdt und Dichte
der Stadtlandschaft betont wird, wodurch sich der Betrachter in das rasante Tempo des Stadtlebens
hineinversetzt fiihlt.
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Bilddaten
Typ / GroBe Durch
Aufnahme Digital Frank Titze
Entwicklung — —
VergroBerung — —
Scanning — —
Bearbeitung Digital Frank Titze
Aufnahme Bearbeitung Veroffentlicht
Daten 09/2019 12/2019 07/2023
Breite Hohe Bits/Farbe
Original-GréBe 5546 px 6655 px 16
Verhéltnis ca. 1 1.20 —
Aufnahme 24x36 mm
Ort —

Titel (Deutsch)

no better pet food

Anmerkungen

DText ist Al generiert - Noch NICHT iiberpriift und/oder korrigiert
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      A bustling city street scene featuring billboards for Nulo and Hilton, with a delivery van and pedestrians in the foreground.
    
    
      Eine geschäftige Stadtszene mit Werbetafeln für Nulo und Hilton, mit einem Lieferwagen und Fußgängern im Vordergrund.
    
    
      This vibrant street scene captures the bustling energy of a city, possibly New York, with its towering buildings adorned with massive billboards. The photograph is dominated by advertisements for "nulo" pet food and the iconic "Hilton" sign, creating a sense of commercial intensity. A white delivery van, partially visible, suggests the continuous movement and activity typical of urban life. Pedestrians are seen walking, adding a human element to the otherwise overwhelming presence of advertising and architecture. The photograph is composed in a way that emphasizes the verticality and density of the urban landscape, making the viewer feel immersed in the frenetic pace of city life.
    
    
      Diese lebendige Straßenszene fängt die pulsierende Energie einer Stadt ein, möglicherweise New York, mit ihren hoch aufragenden Gebäuden, die mit riesigen Werbetafeln geschmückt sind. Die Fotografie wird von Werbung für "nulo" Tierfutter und dem ikonischen "Hilton"-Schild dominiert, was ein Gefühl kommerzieller Intensität erzeugt. Ein teilweise sichtbarer, weißer Lieferwagen deutet auf die ständige Bewegung und Aktivität hin, die typisch für das städtische Leben ist. Fußgänger sind beim Gehen zu sehen, was dem ansonsten überwältigenden Vorhandensein von Werbung und Architektur ein menschliches Element verleiht. Die Fotografie ist so komponiert, dass die Vertikalität und Dichte der Stadtlandschaft betont wird, wodurch sich der Betrachter in das rasante Tempo des Stadtlebens hineinversetzt fühlt.
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