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Bildbeschreibung!

Eine Werbetafel fiir das iPhone, die ein Kind beim Schwimmen in einem Pool zeigt.

Analyse!)

Diese Fotografie fangt eine markante Gegeniiberstellung von Alt und Neu, von Kunst und Technologie
ein. Im Vordergrund ist eine groBe Werbung fiir das iPhone zu sehen, die eine lebhaftes Fotografie eines
Kindes in einem Schwimmbad zeigt, aufgenommen von Francis O. und stolz verkiindend mit iPhone,,.
Dieses moderne Stiick kommerzieller Kunst steht vor dem Hintergrund klassischer Pariser Architektur,
wobei die detaillierten Fassaden von Geb3duden mit traditionellen Fensterldden einen starken Kontrast zur
glatten, technologischen Botschaft der Werbung bilden. Die Komposition verdeutlicht die Art und Weise,
wie sich moderne Werbung in das Stadtbild eingebettet hat und sich mit den historischen Elementen
der Stadt vermischt und kontrastiert.

Frank Titze / WIDE-ANGLE - Justinus-Kerner-Weg 2 - 89171 lllerkirchberg, Germany - sales @ wide-angle.de
(©Frank Titze 1983-2025. All rights reserved. - Kunstwerk Datenblatt - 25.06.25


https://wide-angle.de/d/d005805.html
https://frank-titze.art/d/d005805.html
https://frank-titze.art
https://wide-angle.gallery
mailto:sales @ wide-angle.de

005805 - L iPhone

Bilddaten
Typ / GroBe Durch
Aufnahme Digital Frank Titze
Entwicklung — —
VergroBerung — —
Scanning — —
Bearbeitung Digital Frank Titze
Aufnahme Bearbeitung Veroffentlicht
Daten 10/2017 10/2017 03/2018
Breite Hohe Bits/Farbe
Original-GréBe 7460 px 3232 px 16
Verhéltnis ca. 2.31 1 —
Aufnahme 24x36 mm
Ort —
Titel (Deutsch) L iPhone
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      A billboard advertisement for iPhone featuring a child swimming in a pool.
    
    
      Eine Werbetafel für das iPhone, die ein Kind beim Schwimmen in einem Pool zeigt.
    
    
      This photograph captures a striking juxtaposition of the old and the new, of art and technology. In the foreground, a large advertisement for the iPhone features a vibrant photograph of a child in a swimming pool, taken by Francis O. and proudly proclaiming 'Photographed with iPhone'. This modern piece of commercial art is set against the backdrop of classic Parisian architecture, the detailed facades of buildings with traditional shutters providing a stark contrast to the sleek, technological message of the advertisement. The composition highlights the way modern advertising has become embedded in the urban landscape, blending in and contrasting with the city's historical elements.
    
    
      Diese Fotografie fängt eine markante Gegenüberstellung von Alt und Neu, von Kunst und Technologie ein. Im Vordergrund ist eine große Werbung für das iPhone zu sehen, die eine lebhaftes Fotografie eines Kindes in einem Schwimmbad zeigt, aufgenommen von Francis O. und stolz verkündend 'Fotografiert mit iPhone'. Dieses moderne Stück kommerzieller Kunst steht vor dem Hintergrund klassischer Pariser Architektur, wobei die detaillierten Fassaden von Gebäuden mit traditionellen Fensterläden einen starken Kontrast zur glatten, technologischen Botschaft der Werbung bilden. Die Komposition verdeutlicht die Art und Weise, wie sich moderne Werbung in das Stadtbild eingebettet hat und sich mit den historischen Elementen der Stadt vermischt und kontrastiert.
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